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y2Destination Kulturhauptstadt: Wirleben das*

Im Wettbewerb um klare Ideen ist Potsdam derzeit nur im Mittelfeld / Fiir den Erfolg wird das nicht reichen

VOLEER QELSCHLAGER

Manche der rund 15 Konkur-
renten Potsdams bei der Be-
werbung um den Titel Kulwr-
hauptstadt Evropas 2010 sind
zumindest thematisch schon
richtig mit Feuer dabei. Waih-
rend Brandenburgs Landes-
hauptstadt sich gerade fiir den
newen Slogan Stell” dir vor...”
entschieden hat. Gut, Visiond.
res schwingt da auch mit
Aber es ist eben doch nur ein
Gefif}, das erst noch mit Inhal-
ten gefiillt sein will. Micht der
gine klare Satz, die eine kurze
Botschafi, die zwingend mit
dem kandidierenden Ort, mit
seinen Ambitionen oder sei-
ner ganz einzigartigen Traditi-
on verbunden sind.

Zum Vergleich Osnabriick.
Diese Stadt hat thr Thema:
Friedensstadt. 1998 begingen
sie dort das 350, Jubildum des
Woestfilischen Friedens, der
den 30-jahrigen Krieg beende-
te, Das ist gin Leitmotiv, das
gut auch noch eine Bewer-
bung als Kulturhaupistadt Eu-
ropas (ragl. Aber sie haben
noch mehr Lokalkelorit mit Re-
levanz fiir die Geschichte des
Kontinents, Im Gegensaiz zu
Potsdam haben sie in Osna-
briick nicht den komplenen
Bewerbungszeitraum in The-
menjahre aulgegliedent, doch
wenn es thematisch wird,
dann mit zwingendem Grund:
Wie 2009 - da feiert Potsdam
gerade das Jahr der Jugend,
das jeder andere Bewerber
auch begehen konnte. In Osna-
briick begehen sic das 2000.
Jubildum der Varusschlacht
am Teuloburger Wald. Der
Vollstandigkeit halber: Sie
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Plakatmativ _ .. stell’ dir var!” mit Alexandrowka-Hotte (links) und _stell’ dir vor...” mit da Vincis Mona Lisa.

werben nicht zuletzt damit,
dasz in keiner anderen Stadt
Miedersachsens der Kuluran-
teil im Haushalt so hoch ist
wie in Oznabriick

Dach ums Geld geht es nicht
zuersi, sondern zundchst um
diese eine Botschair. Diese Fra-
ge mit der Bitte um Antwortin
einem prignanten Satz; Was
macht Potsdam als Kultur-
haupistadt so besonders inte-
ressanl? Warum gerade wir

und nicht die anderen? Diese
Frage blieb unbeantworter,
gestern bei der Prasentation
der Arbeitsgemeinschal 2010,
die sich gewissermafen um
die Verpackung der Potsda-
mer Kulturhaupistadikampa-
gne kimmern soll. Statl giner
Antwort kamen Ausflichie,
Vertrostungen. Mitte Februar
gebe es genauveres, sapte die
Kulturbeigeordneten. Und
dann folgte in Ermangelung

ool B voru,

der Kernidee ersatzweise wie-
derder Verweis auf das bereits
in die Ringe verwiesene Mat-
to Eurcpa bewegt Polsdam™
ured auf den Toleranzgedan-
ken als Leitmotiv.

Klicki man sich durchs Inter-
net, steht Potsdam allendings
nichl ganz schlecht da, Denn
wirklich knackige Botschaften
haben nur wenige der konkur-
rierenden Stadie. Augsburg et
wa belasst es bislang bei dem
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Slogan . Augsburg bewirbl
sich™. Bamberg teilt mit: . Wir
sind auf dem Weg...”. Kernig
hingegen ist Braunschweig bei
der Sache. Dort heilt es selbst
bewusst: (Europas Stirke liegt
in der Provinz™; das ist gegen
den Strich gebursiel, eing Bot-
schaft, die zundchst einmal
haften bleibt (ganz nebenbiei
will Braunschweig 2005 erste
dewtsche Stadt der Wissen-
schaft werden, ecin Welthe

werb, in dem Posdam be-
kanntlich die Segel strich]. In
dres Worten und dennoch un-
verwechselbar prasentien
sich auch das Ruhrgebiet mit
dem Slogan _Region lebt
Stadt”, Sein zweiles Molto,
Mitten in Europa™, kann hin-
gegen praktisch jede der kon-
kurrierenden dewtschen Stid-
te fiir sich in Anspruch neh-
men. Garlitz und das benach-
barte polnische Zgorzelec wer-
ben mit dem Projekt .Grenz-
stadt - Stadl ohne Grenzen®
und sind damit im Klzinen Mo
dell flir das zusammenwach
sende Europa.

Ungerecht wire es wie ge-
sagt, Polsdam mit seinen Slo-
gans vom Europa, das bewegt,
bis zum .Stell dir vor...” von
vomnherein aul einen der hinte-
ren, mit Beliebigkeiten besetz-
ten Platze in diesem ldeenwetl-
bewerb zu verdammen, Da ge-
hdren eher noch weitere der
anderen Konkurrenten hin
wie die Documenta-Stadt Kas-
sel, die sich derzeit mit dem
Ruf .Kassel gewinnt!™ be-
gniigr. Oder Kdln mit dem Slo-
gan . Destination Kulturhaupt
stadt Europas: Wir leben das®,
In so schnoder Gesellschal
hat Porsdams Stell’ dir vor..."
dann beinahe schon fast lyri-
sches Potenzial,

Potsdam, so scheint es, ist
immer noch mit der Sichlung
der Uberfillle an Material und
Themen beschaftigt. Mitte Fe-
bruar, kiindigre die Kuliurbei-
geordnele gestern an, soll im -
nicht difentlichen - Programm-
beirat ein erster Konzeptent-
wurfl  prasentiert  wernden,
Sechs Wochen vor dem Abga
betermin fiir die Bewerbung.



